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 المؤتلف والمختلف في الفضاء الاتصالي المغاربي 

 (5)فـايسة يخلف

 مقدمـت
 اٌؾذ٠ش ػٓ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ اٌّغـبسثٟ ئٌٝ اٌز٠ٕٛـ٠ٗمـٛدٔـب  

، ٘زا Espace Publicٌفؼبء اٌؼِّٟٛ ثأ١ّ٘خ ا٨رظبي فٟ فُٙ ِؼٕٝ ا
 ٚلذخ اٌزٛاط١ٍخ، ؼم١ٔ٩ـٍاٌفؼبء اٌزٞ أػؾٝ ِٓ اٌّفب١ُ٘ ا٩ٌّصِخ ٌ

ً ثٗ ٘بثشِبط ؽ١ٍـخ ِغبسٖ اٌفىشٞ، ٚ٘ٛ اٌّىْٛ اٌم١ـّٟ اٌزٞ أشغ
أعظ ٌٕظش٠بد أِجش٠م١ـخ أوضش ؽّٛؽـب ِٚمبسثـبد ػ١ٍّـخ ٌُ رزٛلف 

 اٌؾم١مـخ ِٚغبئـً اٌّؼ١ـبس٠ـخ ٚاٌزم٠ٛـُ. بب٠ـػٍٝ ا٨شزغبي ثمؼـ
ّْ ا٨رظـبي ؽبعخ ئٔغب١ٔـخ أ١ٌٚـخ ١ٌٚغـذ ِؼبفـب ػشػ١ـب ٠ّىٓ  ئ

ٔـّٗ ١ٌظ اخز١ـبسا ثً ئوشاٖ اعزّبػٟ ٠زؼٍُّ اٌفشد ِٓ ا٨عزغٕـبء ػٕٗ، ئ
٨ ٠ّىٓ أٔٗ فىّب  .خ٩ٌـٗ و١ف ٠زألٍـُ ِغ لٛا١ٔٓ اٌّغزّغ ِٚمزؼ١برٗ

 رٛشجِ ِٓ خ٩ي ٚعٛد ِغزّغ وّب ٠مٛي أاٌؾذ٠ش ػٓ ا٦ٔغب١ٔخ ئ٨ّ 
ّْ اٌؾذ٠ش ػٓ اٌّغزّغ ٨ ٠ّىٓ (Umberto Eco) ٠ىٛئ ُّ دْٚ  فا أْ ٠ز

ِٓ ئشجـبع  ٓ ا٤فشاد ٚاٌغّبػبدبٌٟ ٠ّىّ اٌؾذ٠ش ػٓ ٔشبؽ ارظ
لذ . ٚؽبعبد ٨ ٠ّىٓ أْ رشجغ اػزّبدا ػٍٝ ِغٙٛداد اٌفشد ٚؽذٖ

ّْ ا٨رظبي  ٚا٤خ٩ق ِٚغًّ ا٦وشا٘بد ر٘ت اٌجؼغ ئٌٝ ا٨ػزمـبد أ
اٌزٟ طبؽجذ ا٨سرمبء ا٦ٔغبٟٔ ِٓ ؽب٨د "اٌزٛؽش اٌطج١ؼٟ" ئٌٝ 

ِٓ خ٩ي ع١شٚسح ٚاؽذح، ٍِىٛد اٌؼٛاٌُ اٌشِض٠خ وٍّٙب أٔشطخ رؾممذ 
ؽ١ش ٠ٕذسط اٌفؼً ا٦ٔغبٟٔ فٟ و١ٍّزـٗ ػّٓ عغ٩دّ ِزجب٠ٕـخ فٟ 
اٌزغٍّٟ، ٌٚىّٕٙب ِزطبثمـخ ِغ ثؼؼٙب ثؼؼب ِٓ ؽٟ اٌّؼّْٛ، فٟٙ ِب 

ّْ ٠ىْٛ ٠شىّ  ً فٟ ٔٙب٠خ ا٤ِش ئٔغب١ٔخ ا٦ٔغبْ، ٚران ٘ٛ اٌغش فٟ أ
 ظخ٩ق، ١ٌٌٚزٌه فب٨رظبي، شأٔـٗ شأْ ا٤ .ا٦ٔغبْ وبئٕـب ِزظ٩

خ، ثً ٘ٛ سن ئ٨ّ ػّٓ ؽبعبد اٌفشد اٌّؼضٌٚـٔشبؽب فشد٠ـب ٨ ٠ذ
ع١شٚسح اعزّبػ١خ رؼزّذ عٍغٍخ ٨ ؽظش ٌٙب ٨ٚ ػذّ ِٓ ا٤ٔغبق اٌزٟ 

                                                                                                                   
(5)  Université d’Alger 2, Bouzareah, 16000, Alger, Algérie.  



 فـايسة يخلف

581 

رخزٍف فٟ اٌزؾمك ِٓ صمـبفـخ ئٌٝ أخـشٜ، ٌٚىّٕٙب رؼذّ فٟ اٌغٛ٘ش 
ٚاؽذح، ئٔـّٗ اٌزؼشف ػٍٝ اٌؼٛاٌُ  رؼج١ـشا ػٓ ِؼب١ِٓ ئٔغب١ٔخ

٩ل١خ ٣ٌخش، ٚئدسان خظٛط١برٙب سغجـخ فٟ رفغ١ش سد فؼٍـٗ ٨ ا٤خ
ُّ ئ٨ّ ِٓ خ٩ي ؽب٨د اٌزجـبدي ٠شزًّ ٘زا اٌزجـبدي ػٍٝ . ٠ّىٓ أْ ٠ز

أشىـبي ِزٕٛػـخ ف١ٙب ِب ٠ٕزّٟ ئٌٝ دٚائش اٌٍفع )ا٨رظبي إٌّطٛق(، 
ِب ٠ٕزّٟ ئٌٝ رم١ٕـبد ٚعٍطخ اٌظٛسح )ا٨رظبي اٌجظشٞ(، ِٕٚٙب 

د ا٨لزظبد٠خ ٚوً ا٤شىبي اٌزؼج١ش٠خ اٌزٟ أفٍؼ ا٦ٔغبْ ٚف١ٙب اٌؾبعب
  فٟ ئٔزـبعٙـب.

ّْ اٌظٛا٘ش ا٦ٔغب١ٔخ فٟ و١ٍّزٙب ٨ ٠ّىٓ أْ  ٚػٍٝ ٘زا ا٤عبط، فا
رٛعذ خبسط سغجخ اٌىبئٓ اٌجششٞ فٟ اٌزٛاطً ِغ غ١شٖ ثشىً ِجبشش 
أٚ غ١ش ِجـبشش، فّغّٛع ِب ٠ٕزغـٗ ا٦ٔغبْ ػجش ٌغزـٗ ٚأش١بئـٗ 

ٕذسط ػّٓ ع١شٚسح رٛاط١ٍخ ِزؼذّدح اٌّظب٘ش ٚاٌٛعٛد ٚؽمٛعٗ ٠
رٛاط١ٍـخ ١زٙب ع١شٚسح ٚاٌزغٍّٟ ئٌٝ اٌؾذ اٌزٞ ٠غؼً اٌضمبفـخ فٟ وٍّ 

ـخ  دائّـخ. ّّ رشاثؾ ٚص١ـك ث١ٓ ِظٙشٞ اٌٛعٛد ٚفٟ ع١ّغ اٌؾب٨د ص
ا٦ٔغبٟٔ اٌضمـبفٟ ٚا٨رظبٌٟ: "فّٙـب ِؼب ٠شى٩ّْ عٙزٟ ٔظـش 

ٔغبٟٔ إٌّزظُ ٚاٌّج١ّٓ، فبٌزشو١ض ٠ىْٛ ٚؽش٠مز١ـٓ ٌزّضً اٌزفبػً ا٦
ب فٟ ا٨رظبي فأـّٗ ٠زؼٍكّ ِّ  .1ثبٌغ١شٚسح "  فٟ اٌضمـبفخ ػٍٝ اٌج١ٕـخ، أ

اٌجشش٠خ فٟ اٌؼمٛد ا٤خ١شح وبف ٌزفغ١ش ِغّٛػخ وج١شح  ِٚب رؼشفـٗ
ِٓ اٌظٛا٘ش اٌّشرجطخ ثب٨رظبي، ِب ٠ؼٛلـٗ ِٚب ٠ٛفشّ ٌـٗ ششٚؽ 

ب رجذٚ ػ١ٍٗ  اٌزؾمك، ِٚب ٠ؾٌٛـٗ ئٌٝ أداح ّّ ٌٍزؼ١ٍـً. فؼٍٝ اٌشغُ ِ
ّْ ادّػبءاد اٌؼٌّٛـخ اٌمـذسح ػٍٝ رغبٚص وً ا٤ِٛس فٟ اٌظب٘ش ، فا

ا٠ٌٛٙبد ٨ ٠ّىٓ أْ رىزّثٙـب ئ٨ّ ؽب٨د ا٨رظبي رارٙب، ف٩ ٠ّىٓ 
رؾم١ك ٘زٖ اٌؼٌّٛخ ئ٨ّ ِٓ خ٩ي اٌمذسح ػٍٝ اعز١ؼبة اٌز٠ٍٛٓ اٌضمبفٟ 

ّـخ فٟ اٌشىً ٚفٟ اٌغٛ٘ش. فّٓ اٌّؾٍّٟ وأؽذ ػشٚة رؾمك اٌؼٌٛ
خظبئض ا٨رظبي فٟ ػظشٔـب ٘زا اشزشاؽٗ ِب رٛدّ اٌؼٌّٛخ 
رؾط١ّٗ: ا٠ٌٛٙـخ، " فٍمـذ وبٔذ ٘زٖ ا٠ٌٛٙـخ ف١ّب ِؼٝ ػبئمـب أِبَ 
ب ا٢ْ فٟٙ ششؽٗ، فىٍّّب اصداد إٌشبؽ ا٨رظبٌٟ، اصداد  ِّ ا٨رظبي، أ

ّْ اٌشؼٛة رزشجشّ ثب٠ٌٛٙ .بداؽزشاَ إٌبّط ٠ٌٍٛٙ خ ٚاٌزٛاطً فٟ ئ

                                                                                                                   
1 Winkin, Y. (2001), Anthropologie de communication, Paris, éditions Seuil, p.72  
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ٚخبسط ٘بر١ٓ اٌذػبِز١ٓ ٨  .2اٌٛلذ رارـٗ، فّٙـب دػبِزـب اٌؾذاصـخ"
٠ّىٓ اٌؾذ٠ش ػٓ ئٔغب١ٔخ رؾزفٟ ثب٨خز٩ف لـذس اؽزفبئٙب ثبٌٛؽذح، 
وّب عٕٛػّؾٗ فٟ صٕـب٠ـب اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ثٛطفـٗ خطبة ٨ ٠مف 

 ػٕذ ؽذٚد ا٨رظب٨د وزم١ٕـخ ِفشغـخ ِٓ أٞ ِؼّـْٛ.

 الاتصالي: الخطـاب والثقـافـت الفضـاء .1

ًّ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ  ، وّفَٙٛ ٚخطبة ٠Espace Médiatiqueؾز
ا٦ػ١ِ٩خ اٌّؼبطشح، فمذ ؽبٚي  خبص ِٛلؼـب ١ِّضّا فٟ اٌذساعبد

اٌىض١ش ِٓ اٌجبؽض١ٓ، ِٓ خ٩ي ِفَٙٛ اٌفؼبء ٘زا، ئدسان عشّ اٌزشاثؾ 
٦ٔغبْ و١ف ٠ٕزّٟ ٗ اٌغ١شٚسح اٌزٟ ِٓ خ٩ٌٙـب ٠زؼٍُّ اـا٨عزّبػٟ ٚوٕ

ئٌٝ صمـبفخ ِغزّغ ِب ٠ٚظجؼ عضءا ِٕٙب ِٓ خ٩ي عٍغٍخ ِٓ اٌّظـب٘ش 
ّْ  .3ٚاٌشِٛص ا٨رظب١ٌخ دساعخ اٌفؼبء  ٚػٍٝ ٘زا ا٤عبط، فا

ا٨رظبٌٟ ٠غت أْ ٠ٕظش ئ١ٌٙب ِٓ صٚا٠ـب ِزؼذّدح، عٛاء ِٓ ؽ١ش 
رظ١ٕف اٌظٛا٘ش ا٨رظب١ٌخ، أٚ رؾذ٠ذ أشىبي رغ١ٍّبرٙب، أٚ ِٓ ؽ١ش 

ؽبٌـخ ػٍٝ اٌزظٛساد إٌظش٠خ اٌزٟ ؽبٌٚذ، ِٓ ِٕطٍمبد ا٦
اثغزٌّٛٛع١خ ِخزٍفخ رؾذ٠ذ ؽغُ ا٨رظبي ٚػّمـٗ ِٕٚبؽمـٗ ٚٚظبئفـٗ 

 .4ٚخظٛط١برٗ
ّْ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ،ٚرأع١غب ػٍٝ ِب عجك ٘ٛ  ٠ّىٓ اٌغضَ ثأ

عضئ١خ أعبع١خ فٟ اٌّشٙذ اٌضمـبفٟ ٚفٟ خذِخ اٌّغزّغ ٚفٟ رىش٠ظ 
ّْ دائشح  .5ِىٛٔـبد اٌفؼبء اٌؼِّٟٛ اٌزفبػً اٌغ١ٍُ ٌىً ٚثؾىُ أ

اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ٌظ١مخ ثّب ٘ٛ ِزبػ ٌٍفؼبء اٌؼِّٟٛ ِٓ ؽش٠بد 
اٌزؼج١ش فأّٗ ثبٌؼشٚسح ع١زأصشّ اٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ وغضء ِٓ اٌفؼبء 

ِٚٓ أعً اٌّغبّ٘خ  ،فٟ ٘زا اٌغ١بق .اٌؼبَ ثبٌم١ٛد اٌزٟ عزفشع ػ١ٍٗ
ٚي اٌزٟ رٕزّٟ ئٌٝ إٌّٛرط فٟ ؽً ٘زٖ ا٦شىب١ٌخ عؼذ ثؼغ اٌذ

ا١ٌٍّجشاٌٟ ِٓ خ٩ي فّٙٙب ٌى١ف١خ رغ١١ش ا٨رظبي ئٌٝ ئفشاد ِىبٔخ ٘بِخ 
                                                                                                                   
2 Woltion, D. (2005), Sauver la Communication, Paris, Flammarion, p.20 
3 Carbalon, J.A. (1998), Théorie des Processus de la Communication, Paris, éditions  Armand 

Colin, p. 21. 
4 Mattelard, A. (1998), La communication – monde, histoire des idées et des stratégies, Paris, 

 La découverte, p. 27. 
5 Ibid, p. 27. 
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ٚإٌمبثبد ا١ٌّٕٙـخ ِٚإعغبد اٌّغزّغ اٌّذٟٔ ٌذٚس اٌغّؼ١بد 
 .6ٚاٌغّٙٛس وؼٕبطش فبػٍخ فٟ اٌزشش٠غ ٚا١ٌٙىٍـخ ٚاٌشلـبثـخ

ّْ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ئرْ ٘ٛ اٌؾ١ضّ اٌزٞ رزؾذّد ف١ٗ   عغشاف١خ ئ
ٌزشعُ  La géographie des Courants Médiatiquesاٌز١بساد ا٦ػ١ِ٩خ 

٠ّىٓ . ٨ٚ 7ٌّشٙذ ارظبٌٟ ِبا٩ٌِّؼ اٌؼبِخ ٚاٌذائشح اٌّّضٍـخ 
اٌزؼبؽٟ ِغ ِفَٙٛ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ثبػزجـبسٖ ل١ّخ رذيّ ػٍٝ رغبٔظ 

أْ  ا٦ػ١ِ٩خ فؾغت ثً ٨ثذّ  Cartographie des Fluxخش٠طخ اٌزذفمـبد 
٠ٕظش ئ١ٌٗ ثبػزجبسٖ ع١بلـب صمبف١ـب ٚاعزّبػ١ـب ٠ؾًّ اٌىض١ش ِٓ 

 ٚ٘ٛ ِب ٠إعظ  Tendances Hybrides 8ا٨رغب٘بد ا٦ػ١ِ٩خ اٌٙغ١ٕخ 
ٌّفبسلبد ٚاخز٩فبد لذ رطبي اٌّشٙذ ا٦ػ٩ِٟ اٌّزشبثٗ وّب ٘ٛ 

      اٌؾبي ثبٌٕغجـخ ٌٍفؼبء ا٨رظبٌٟ اٌّغبسثٟ.
 

 ربي وإشكاليت مثاقفـت العولمـتغاالفضاء الاتصالي الم .2

اططذَ اٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ اٌّغبسثٟ، ػٍٝ غشاس ثؼغ ا٤ٔظّخ 
اٌؼب١ٌّخ ثغٍّخ ِٓ ا٦شىب٨د اٌزم١ٕخ ٚاٌّؼشف١خ، رّضٍذ  ا٦ػ١ِ٩ـخ

ػٍٝ ٚعٗ اٌخظٛص فٟ و١ف١خ اٌزظذّٞ ٌجؼغ اٌّزغ١شاد اٌغذ٠ذح، 
 –وزؼذّد ا٨خز١بساد ػٕذِب ٠زؼٍك ا٤ِش ثبٌجشاِظ اٌغّؼ١خ 

اٌزٟ  Multiplication des choix des programmes audiovisuelsاٌجظش٠خ
رٛفش٘ب ِمزشؽبد اٌفؼبئ١بد اٌّخزٍفخ، أٚ ػشٚة اٌشثؾ اٌّزجب٠ٕخ 

Interconnexions  اٌزٟ رؼّٕٙب خذِبد اٌشجىخ اٌؼٕىجٛر١خ، ٚاٌزٟ رٛفش
 ٥ٌفشاد رجـذ٨ ؽشّا ٌٍّؼٍِٛخ ٚئِىب١ٔبد عذ٠ـذح ٩ٌرظبي رزغبٚص و١ٍـخ

 .Les espaces Traditionnels9اٌؾذٚد ٚاٌفؼبءاد اٌزم١ٍذ٠ـخ اٌّؼٙٛدح 
اٌغذ٠ذ ٌؼشع  Internationaliséeٚلذ ٠ىْٛ ٘زا اٌّؼطٝ اٌزذ٠ٍٟٚ 

فٟ ٚفبق ِغ اخز١بساد دٚي إٌّطمـخ  اٌظٛس ٚاٌّؼٍِٛبد ٠غ١ش
اٌّغبسث١خ اٌشا١ِخ ئٌٝ رجّٕٟ ٔٙظ ا٨ٔفزـبػ ا٨لزظبدٞ ثّب ٠فشػٗ ِٓ 

                                                                                                                   
6 Mattelard, A. (1996), La mondialisation de la communication, Paris, PUF, p. 34. 
7 Morley, D. et Kevin, R. (1997), Spaces of identity, Global Media– Electronic Landscapes 

and cultural Boundaries, Londres, Routledge, p. 48. 
8 Ibid, p. 50. 
9 Chevaldonné, F. (1989), La Communication Inégale, Paris, éditions du CNRS, Paris, p. 25. 
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١ّخ )إٌّظّخ اٌذ١ٌٚـخ ٌٍزغـبسح(، أٚ اٌزضاِبد د١ٌٚخ ئ٩ِءاد ػبٌ
 Intro Régionauxخبسع١خ أٚ ِخزٍف أٔـٛاع اٌششاوخ ث١ٓ دٚي إٌّطمـخ
، ارؾبد ا٤ٚسٚثٟ)ِغبس ثششٍٛٔـخ، ارفبل١بد اٌزجبدي اٌؾش ِغ ا٨رؾبد 

ٟٚ٘ وٍّٙب ئوشا٘بد رغزٛعت ػشٚسح رؾش٠ش  اٌّغشة اٌؼشثٟ ...(.
ئ٠ذ٠ٌٛٛع١خ ٚاػؾخ اٌّؼبٌُ فٟ و١ف١خ اٌزؼبًِ ِغ  ع١ش اٌّؼٍِٛخ، ٚرجّٕٟ

 ؾ ا٦ػ٩ِٟ اٌؾذ٠ش وٛع١ؾ ارظبٌٟ صمبفٟ فٟ اٌّغزٜٛ ا٤ٚي.١اٌٛع
ّْ رؼبًِ دٚي اٌّغشة اٌؼشثٟ ِغ  ٠ّٚىٓ اٌمٛي فٟ ٘زا اٌغ١بق أ
اٌزم١ٕخ ا٨رظب١ٌخ اٌؾذ٠ضـخ لذ ػطً ِغب٨د رٍمـّٟ اٌٛع١ٍـخ ٚاٌشعبٌخ 

ظبٌٟ ٠جؾش فٟ اٌزغ١ٍّبد اٌضمبف١خ ِؼـب ٚػطً ِؼٙب رجٍٛس فىش ار
. فزمـذَّ اٌجؾٛس ٚا٨٘زّـبَ 10ٚاٌغٛع١ٌٛٛع١خ ٣ٌٌـخ ٚاٌشعبٌـخ

٠زأوّذ أوضش ػٕذِب ثبٌزأص١شاد ا٨عزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ ٌٍٛع١ؾ ا٨رظبٌٟ 
ّْ دٚي اٌّغشة اٌؼشثٟ . رٛعذ ِغبّ٘خ رم١ٕخ فٟ ثٍٛسح ا٢ٌـخ ٚثّب أ

ٙب رٙـب ٨ٚ فٟ رط٠ٛش ٔغبػزِغزٍٙىخ ٌٍزم١ٕخ ٚغ١ش ِغبّ٘خ ٨ فٟ ٔشأ
ّْ اٌزؼبًِ ٠جمٝ دائّـب ِغ اٌٛع١ٍـخ اٌزىٌٕٛٛع١خ أٚ ا٦ٌىزش١ٔٚخ فا

ٙـب اٌّزغذّدح اٌزٟ فٟ ٔغخزٙـب ا٤ط١ٍـخ ١ٌٚظ فٟ ٔغخا٨رظب١ٌـخ 
فّٕز اٌزغؼ١ٕبد، ِٚغ . 11رغزٍضَ ِضبلفـخ أثؼبد٘ـب اٌخذِبر١ـخ اٌّغزؾذصـخ

 ٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ ئٌٝ ػب١ٌّـٓثذا٠ـخ اٌّذ ا٦ػ٩ِٟ اٌؼبٌّٟ، أشطش ا
ِزغبرث١ـٓ، ٌُ رؼذ ع١بدح ا٦ػ٩َ ٚفمـٗ ؽج١غخ ا٦راػـخ ٚاٌزٍفض٠ْٛ 

ّْ ٚعبئً عذ٠ذح ٌٕمً اٌّؼٍِٛخ ٚاٌخجش ٚا٢ساء  ٚاٌظؾ١فخ ثً أ
أطجؾذ رشكّ ؽش٠مٙـب ثغشػخ فبئمـخ ٔؾٛ اٌزأٌكّ، ئّٔٙب رىٌٕٛٛع١ـبد 

خ ؽذ٠ضـخ ٩ٌرظبي ِٓ ث١ئ ا٨رظبي اٌؾذ٠ضـخ ٚوً ِب ٠ّىٓ أْ رفـشصٖ
. )أٔزش١ٔذ، ٘برف خٍٛٞ، ثش فؼبئٟ سلّٟ ٚٔشش ئٌىزشٟٚٔ ...(

أطجؼ ش١ٛع ٘زٖ اٌٛعبئؾ ٚاعز٩ٙوٙب ػ٩ِخ غ١ش لبثٍـخ ٌٍشه فٟ 
٩١ِد ػظش عذ٠ذ أؽٍك ػ١ٍٗ اٌجؼغ ػظش رىٌٕٛٛع١ب اٌّؼٍِٛبد، 
ا٦ػ٩َ اٌغذ٠ذ، ا٨رظبي اٌشلّٟ، اٌؼبٌُ ا٨فزشاػٟ، ا٨رظبي 

ٟٚ٘ وٍّٙب رؼج١شاد ػٓ ظب٘شح  ،ٚ ِغزّغ اٌّؼشفـخا٨ٌىزشٟٚٔ أ
 ئٔغب١ٔخ رم١ٕـخ ارظب١ٌخ ٚاؽذح.

                                                                                                                   
10 Mignot-Lefebvre, Y. (1999), « Transferts des Technologies de la communication et 

développement », in Revue Tiers Monde, N° 113, p. 553. 
11 Ibid, p. 555. 
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رىٌٕٛٛع١ـب ا٨رظبي اٌؾذ٠ش ػٓ ِب عجمٙب فٟ اٌّٛسٚس رز١ّض  
ا٨رظبٌٟ اٌمذ٠ُ ث٩١ّد شجىخ ٠ّىٓ ِٓ خ٩ٌٙب ئسعبي ِٓ ٔمطخ ئٌٝ 
ٔمطخ أخشٜ ِغّٛػخ ِٓ اٌشِٛص، ٠ّٚىٓ أْ رىْٛ فٟ ٔفظ اٌٛلذ 

ٚلذ رضآِ ٩١ِد ٘زٖ اٌضٛسح ا٨رظب١ٌخ ِغ  .غّٛػخ ِٚشئ١خِىزٛثخ ِٚ
عزشار١غ١خ ع١بع١خ ٚالزظبد٠خ ثبٌغـخ ا١ّ٘٤خ ٠ّىٓ رٍخ١ظٙب اِزغ١شاد 

فٟ ظب٘شح اٌؼٌّٛخ ٚأفـشاد اٌمطت اٌغشثٟ ثم١ـبدح اٌؼبٌُ ع١بع١ـب 
ٚصمـبف١ـب وّٕٛرط ِؼشفٟ ٚفىشٞ ِزّبعه. ٚعذد ٚعبئً ا٨رظبي 

ٌغشػخ أزشبس٘ب، ٚٚعذد اٌؼٌّٛخ فٟ  ٘زٖ فٟ اٌؼٌّٛخ لبؽشح
رىٌٕٛٛع١بد ا٨رظبي ع٩ؽب رزغًٍّ ثٗ ئٌٝ أطمبع ا٤سع ِزغزشح 
ٚساء ل١ّخ ئٔغب١ٔخ وجشٜ اعّٙـب: ا٨رظبي أٚ اٌزٛاطً ث١ٓ اٌشؼٛة 

 . 12ٚاٌجشش ٚاٌؾؼبساد ٚاٌضمبفـبد
ِزٛافمـب ِغ ا٦سس اٌزبس٠خٟ  –ظب٘ش٠ـب ٚٔغج١ـب  -٠جذٚ اٌّشٙذ 
ّْ  ،ي اٌزم١ٍذ٠خ )رٍفض٠ْٛ، ئراػـخ، طؾبفـخ(ٌٛعبئً ا٨رظب غ١ش أ

لذ اعزٛػت فأدِظ فأٚػٝ رٌه اٌزذاخً ئٌٝ ٩١ِد ا٨رظبي اٌؾذ٠ش 
ششوبد ِزؼذّدح اٌغٕغ١ـبد رأخز ِٓ ا٨رظبي ا٦ٌىزشٟٚٔ ٚاٌفؼبئٟ 

ثبد أذِبط اٌٛع١ٍخ ٌمذ  .13ٚاٌشلّٟ ؽم٩ الزظبد٠ـب خظجـب ١ٌٍّٕٙـخ
ِغ اٌزٍفض٠ْٛ ٚاٌزٍفض٠ْٛ ِغ اٌجش  ِمذِّخ ٨ٔذِبط ششوبد اٌىبثً

ٚاٌٙبرف اٌخٍٛٞ ِغ  ،ٚاٌجش اٌفؼبئٟ ِغ اٌٙبرف اٌخٍٛٞ ،اٌفؼبئٟ
. ٚأِبَ صٚاي وً اٌؾٛاعض 14رؼذّد اٌٛعبئؾ ٚإٌشش ا٦ٌىزشٟٚٔ

ا٨رظب١ٌخ فٟ اٌؼبٌُ ظٙشد ػ٩ِبد ػذَ اٌزىبفإ ث١ٓ اٌؼبٌُ اٌّظٕغّ 
ٚ٘ٛ ِب أفشص ِٓ  إٌّزظ ٌٍزىٌٕٛٛع١خ ٚاٌشؼٛة اٌّغزٍٙىخ ٌٍزم١ٕخ،

إٌبؽ١خ اٌّؼشف١ـخ ظٙٛس ِظطٍؼ اٌفغٛح اٌشل١ّخ ث١ٓ اٌذٚي وظ١ؾخ 
فضع ِٓ ؽذّح اٌفٛاسق فٟ اٌجٕٝ اٌزؾز١خ فٟ لطبع ا٨رظب٨د ٚرذفك 

       .  15اٌّؼٍِٛخ ثشىً ِزٛاصْ ث١ٓ ا٤ُِ ٚاٌضمبفـبد

                                                                                                                   
12 Breton, P. et Proulxs, S. (2002), L’explosion de la communication à l’aube de XXIe siècle, 

Paris, La découverte, p. 400. 

ِشوض اٌؾؼبسح اٌؼشث١خ،  اٌمب٘شح،ٔزش١ٔذ... ػبٌُ ِزغ١ش، ا٤ ،(3112) أششف ط٩ػ اٌذ٠ٓ 13
 .71 .ص، اٌطجؼخ ا٤ٌٚٝ

14 Flechy, P. (1991), « La Question de la technique dans les recherches sur la 

communication », in Revue Réseaux, N° 50. 
إٌظبَ ا٦ػ٩ِٟ اٌغذ٠ذ ٚئشىب١ٌـخ اٌجش اٌشلّٟ، اٌى٠ٛذ،  ،(3115) ِظطفٝ ،اٌّظّٛدٞ 15

 .71 .صاٌّؼشفـخ،  عٍغٍخ ػبٌُ
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الاتصالي المغاربي بين فكرة المقاومت وتوحيد  الفضاء .3
 الرؤيت

ّْ  ،عضئ١بثؼؼٙب ثجؼغ  خاٌؼ١ِّٛ ادٌفؼبءرزأصش ا ٚ٘ٛ ِب ٠ؼٕٟ أ
ثّٕأٜ ػٓ اٌزؾ٨ٛد  ٌُ رزؾذّد٩ِِؼ اٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ اٌّغبسثٟ 

ارؾذد دٚي إٌّطمخ اٌّغبسث١خ فٟ رغ١١ش اٌؾمً اٌغ١بعٟ . فمذ اٌغ١بع١خ
لٛاِٙب اٌٍغّٛء ئٌٝ ع١بعخ  ٚاعزشار١غ١خ عبِؼخ اٚاؽذ بّ ِٕزٙغخ خط

ُّ ثّمزؼب٘ب رجش٠ش ، La contrainte nécessaireٚ"ا٦وشاٖ اٌّؾزَٛ"  اٌزٟ ر
، ِؾبسثخ L’état nationثؼغ اٌغ١بعبد ا٤خشٜ وجٕـبء اٌذٌٚخ ا٤ِخ 

اٌزخٍف ٚرؾم١ك اٌز١ّٕخ... ٚغ١ش٘ب ِٓ ا٤٘ذاف اٌزٟ عطشّد ػٍٝ 
   .16اٌّذ١٠ـٓ اٌجؼ١ذ ٚاٌمش٠ت

ّْ ٕ٘بن رمب١ٌذ ٚاٌضبثذ فٟ ربس٠خ  إٌّطمخ اٌّغبسث١خ أ
ِٚظب٘ش ئسس عذ٠ذح عبّ٘ذ فٟ  Traditions Centralisatricesعبِؼخ

اؽزىبس اٌٛع١ٍخ ا٦ػ١ِ٩خ اٌجبسصح ٚاٌضم١ٍخ: اٌزٍفض٠ْٛ، ٚأدّد ثزٌه ئٌٝ 
اٌجظشٞ ثشِزـٗ، ؽ١ش أطجؼ أداح فٟ ٠ذ  –اؽزىبس اٌّغبي اٌغّؼٟ 

اٌغٍطخ ٌخذِخ ئػ٩َ ثشٚرٛوٌٟٛ )سئبعٟ أٚ ؽىِٟٛ( ٨ غ١ش، ٚسغُ 
ي ِٓ ِغبػٟ ٦ػبدح ١٘ىٍـخ اٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ ِب رذّػ١ـٗ ٘زٖ اٌذٚ

ٚا٦ػ٩ِٟ ٚسغُ ِب الزشػ فٟ ٘زا اٌّغبي ِٓ رؼذّد٠ـخ فٟ ِظب٘ش 
ّْ اٌفىش اٌم١بدٞ اٌّغبسثٟ ٌُ ٠غزطغ اٌشفغ ِؼشف١ـب  اٌجش اٌزٍفضٞ، ئ٨ّ أ
ِٓ شأْ فىشح ا٨رظبي أٚ ِب ٠طٍك ػ١ٍٗ ٘جشِبط ثبٌزٛاطً إٌبعغ 

ٚش١ٛع ٍِى١خ  17ٚػٟ اٌؾش٠خ اٌزٞ ٠فزشع ششؽ رغبٚص ئشىب١ٌخ
 .   18اٌزم١ٕخ ا٨رظب١ٌخ ٚؽش٠خ اٌزؼج١ش وّمَٛ أعبعٟ ٌٍفىش اٌذ٠ّمشاؽٟ

ّْ رخٍفّ اٌذ٠ّمشاؽ١خ  ِّٚبسعزٙب فٟ اٌّغشة اٌؼشثٟ ٨ ٠ؼٛد فمؾ ئ
ّْ اٌزخٍف اٌذ٠ّمشاؽٟ  ئٌٝ ؽظش٘ب فٟ ثٛرمـخ اٌشؼبس اٌغ١بعٟ، ثً أ

سفغ اٌٛع١ؾ  ٠ؼذّ  .ٙبخ ٚٚعبئط٠ؼٛد أ٠ؼب ئٌٝ فُٙ أٚػ١ـخ اٌذ٠ّمشاؽ١

                                                                                                                   
16 Miège, B.  (1990), « Les industries audiovisuelles : Le renforcement de la domination », in 

Revue  Tiers monde,  N° 114,  p. 543. 

اٌّشوض ٚ اٌذاس اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛث١شٚد،ئشىب١ٌخ اٌزٛاطً فٟ فٍغفخ ٘جشِبط،  ،(3111)ِؼض  ،إٌمشٞ 17
  512 .صاٌضمبفٟ اٌؼشثٟ، 

18 Pige, F. (1986),  Radiodiffusion et télévision au Maghreb, Paris, FNSP, p. 2. 
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ٚاٌزٞ ٠طٍك ػ١ٍٗ فٟ اٌّغزّؼبد اٌؾذ٠ضخ  ،ٌٛػبء اٌّؼشفخ بسفؼ
٠إدّٞ ٘زا اٌشفغ ئٌٝ ٔجز أزشبس اٌفىش . 19ثزم١ٕبد ا٦ػ٩َ ٚا٨رظبي

ّْ اٌزذاٚي ػٍٝ اٌغٍطخ ٚ٘ٛ اٌؼّٛد اٌفمشٞ  ،ٚش١ٛػٗ ٚرذاٌٚـٗ ٤
ٚرظٛساد ِب ٘ٛ ئ٨ّ رذاٚي ػٍٝ أفىبس  ،ٌٍذ٠ّمشاؽ١خ ثبٌّفَٙٛ اٌؾذ٠ش

ِٕٚب٘ظ فٟ و١ف١خ ئداسح اٌشأْ اٌؼبَ ثؼذ أْ ٠مٛي اٌشؼت وٍّزـٗ فٟ ِٓ 
٨ٚ ل١ّخ ٩ٌلزشاع اٌزٞ ٠فؼٟ ئٌٝ رذاٚي  .٠ٕٛثٗ ػجش ا٨لزشاع

اٌغٍطبد ٚاٌشؤعبء ٚاٌجشٌّبٔبد ٚاٌؾىِٛبد ئرا ٌُ رزٛفش ِؼشوخ 
فىش٠خ ػبدٌخ ػٍٝ ٚاعٙخ ٚعبئً ا٦ػ٩َ اٌزٟ ٟ٘ اٌف١ظً فٟ رمش٠ت 

ؽشف ع١بعٟ ئٌٝ اٌّٛاؽٓ ِّٙب وبٔذ خٍف١زٗ اٌضمبف١خ ػٓ  طٛسح وً
ّْ ا٦ػ٩َ ٚا٨رظبي اٌزٞ ٨ ٠غبُ٘ ٚ٘ىزا . 20ِشى٩د اٌشأْ اٌؼبَ فا

فٟ رؾذ٠ذ أ٠ٌٛٚبد اٌّغزّغ اٌغ١بع١خ ٚاٌضمبف١خ ٚا٨لزظبد٠خ ٨ ٠ّىٕٗ 
أْ ٠ىْٛ فبػ٩ فٟ أٞ ِششٚع ٠غؼٝ ٌزذاٚي عٍّٟ ػٍٝ اٌغٍطخ 

ُ اٌزظٛساد ؽٛي أعٍٛة ئداسح اٌشأْ اٌؼبَ ٌزذاٚي أ٘وٕز١غخ ؽز١ّخ 
ثب٨ػزّبد ػٍٝ اٌشأٞ اٌؼبَ اٌزٞ رغُٙ ٚعبئً ا٦ػ٩َ اٌؾشح فٟ 
ثٍٛسرـٗ ثشىً ِؾب٠ذ ِٚٛػٛػٟ ثؼ١ذا ػٓ أٞ رٛظ١ف الزظبدٞ أٚ 

    . 21ع١بعٟ
 lesٚثبٔفزـبػ دٚي اٌّغشة اٌؼشثٟ ػٍٝ اٌزٍفض٠ٛٔبد اٌؼبثشح ٌٍؾذٚد 

télévisions transfrontières  ثطش٠مخ ١٘شرض٠خHertzienne  ،ٚفؼبئ١خ
ٔزش١ٔذ ٚأذِبط اٌٛعبئؾ، اططذِذ ؽىِٛبد ٘زٖ ٚش١ٛع خذِبد ا٤

اٌذٚي ثاشىب١ٌخ أعظ ٚآ١ٌبد ِشالجـخ ٚاؽزىبس ٘زا اٌجش ا٦ػ٩ِٟ 
اٌغذ٠ذ اٌزٞ فغؼ ٘بِشب وج١شا ٌؾش٠خ اٌزؼج١ش ٚرذاٚي اٌّؼٍِٛبد دْٚ 

فٟ اٌضِٓ اٌؾم١مٟ ٌٛلٛع ػشال١ً أٚ ل١ٛد، ٚثغشػخ فبئمـخ رىبد رىْٛ 
ٚٔظشا ٌّب أرـبؽزـٗ ٘زٖ اٌٛعبئؾ اٌغذ٠ذح ِٓ رؾ٨ٛد . 22ا٤ؽذاس

عش٠ؼخ ٚػ١ّمـخ فٟ اٌّشٙذ ا٨رظبٌٟ اٌّغبسثٟ، عؼذ ؽىِٛبد 
 des mesures restrictivesإٌّطمخ ئٌٝ ارخبر ئعشاءاد ٚرذاث١ـش ػبثطخ 

                                                                                                                   
صٛسح ا٤ٔف١ِٛذ٠ـب: اٌٛعبئؾ اٌّؼٍِٛبر١خ ٚو١ف رغ١شّ ػبٌّٕـب ٚؽ١بره،  ،(3111) فشأه و١ٍش 19

 .251 .ص اٌّؼشفخ، عٍغٍخ ػبٌُ ،اٌى٠ٛذؽغبَ اٌذ٠ٓ صوش٠بء،  :رشعّخ
20 Boy–Barret, O. (1999), « Media Imperialism: Towards an international Framwork for 

analysis of Media systems », in Curran janes. Curvitch Macheal (Eds), Londres, Mass 

communication and society, p. 103. 
21 Ibid, p. 105. 
22 Wolton, D. (1996), War game, L’information et à la guerre, Paris, Flammarion, p. 170 
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ٌّّبسعخ ٌزٕظ١ُ ِٚشالجـخ ٘زٖ اٌزؾ٨ٛد اٌّؼمـّذح اٌزٟ ؽشأد ػٍٝ ا
ُّ ؽشػ عغ٩دّ عذ٠ذح ٤خ٩ل١بد ٚػٛاثؾ  .ا٦ػ١ِ٩خ ثىبٍِٙب ٚ٘ىزا ر

 Antenneِٕٙب ِب ٠زؼٍك ثمبْٔٛ اِز٩ن اٌظؾٓ ا٩ٌلّؾ  ،23إٌّٙـخ

Parabolique  أٚ ششٚؽ اٌٌٛٛط ٚا٦ثؾبس ػٍٝ اٌشجىخ اٌؼٕىجٛر١خ ع١ّب
)وّؾبسثخ   Contextes de tensionسـفٟ ثؼغ ِشاؽً ٚع١بلبد اٌزٛر

شوبد ا٦ع٠ِٛ٩خ ِٚب رمزؼ١ٗ ِٓ ؽشص ػٍٝ ا٤ِٓ اٌذاخٍٟ ٌٙزٖ اٌؾ
اٌذٚي، أٚ ثؼغ ا٤صِبد اٌّشرجطخ ثبٌزؾٛي اٌذ٠ّمشاؽٟ اٌزٞ رٕشذٖ 

 شؼٛة إٌّطمخ اٌؼشث١خ ٚاٌّغبسث١خ ...(.
ٚ٘ىزا ٚعذد اٌؾىِٛبد اٌّغبسث١خ ٔفغٙب أِبَ رؾذّٞ وج١ش ٠زّضً 

ذساد اٌٛعبئؾ اٌشل١ّخ فٟ ئشىب١ٌـخ أخ٩ل١بد ٚآداة إٌّٙـخ فٟ ظً ل
اٌزٟ أػؾذ ِٕجـشا ٧ٌػ٩َ اٌشعّٟ ٚغ١ش اٌشعّٟ فٟ ٔفظ اٌٛلذ، 
ٚأطجؼ ِؼٙب اٌزؾىُ فٟ اٌزذفك ا٦ػ٩ِٟ ِغأٌـخ فٟ غب٠خ اٌظؼٛثخ 

١ٌٚظ غش٠جب أْ رىْٛ ؽش٠خ اٌزؼج١ش .   24ئْ ٌُ رىٓ ٚالؼـب ِغزؾ٩١
ٚرذاٚي اٌّؼٍِٛبد، ِٓ اٌّطبٌت ا٤عبع١خ ٌىً فشد ٚسثّب ٘زا ِب 
٠فغش لٛح اٌطٍت ا٨عزّبػٟ ٚاٌشغف اٌغّب١٘شٞ 

ثٙزٖ اٌٛعبئؾ  L’engouement des publics Maghrébinsاٌّغبسثٟ
 Satisfactionsاٌزىٌٕٛٛع١خ اٌؾذ٠ضخ ٚثّب رمزشؽٗ ِٓ خذِبد ٚئشجبػبد 

 25.  ١ّضحِز
ّْ أذِبط اٌٛعبئؾ أٚ اٌزؼـذّد فٟ اٌفؼبء ا٦ػ٩ِٟ ِب ٘ٛ ئ٨ّ  ٤ٚ

س ٌزىٌٕٛٛع١بد ّٛ ا٨رظبي اٌؾذ٠ضخ اٌزٟ رؼزّذ ػٍٝ رخظظبد  رط
طٕبػ١خ لبئّخ أط٩لـب ِٓ ِإعغبد ٚلٛاػذ رغ١١ش صمبفـخ ١ِٕٙـخ 
ِزغزسح ربس٠خ١ـب فٟ لطبػبد ِضً ا٨رظب٨د ٚاٌغّؼٟ اٌجظشٞ 

ّْ ثٍذاْ، 26رشٚأعٙضح اٌىّج١ٛ اٌّغشة اٌؼشثٟ ٌُ رظً ئٌٝ ِغزٜٛ  ٤ٚ
 فأّٙب ٌغأد ، 27اٌزائؼخ اٌظ١ذ Multimédiaِمبسثخ ظب٘شح اٌٍّز١ّ١ذ٠ب 

                                                                                                                   
23 Serge, A. (1988), Le marché de l’image au Maghreb : tendances et perspectives, 

Montpellier, Idate, p. 11. 
24 Reynaert, F. (1998), « Au pays du bonheur hors la loi », in Revue Le nouvel observateur, 

N° 1732, p. 67.  
25 Serge, A., Le marché de l’image au Maghreb, op.cit., p. 15 

رشعّخ ِشوض اٌزؼش٠ت  م١ٕبد اٌجش ٚا٨رظب٨د ا٩ٌعٍى١خ،ر ،(3112) غشان ،ثش٠غزْٛ 26
 .17. ص ،اٌذاس اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛ ،ث١شٚدٚاٌزشعّخ، 

27 Chevaldonné, F. (2007), Les structures des Multimédias au Maghreb, Paris, Dunod, p. 73. 
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ئٌٝ ثؼغ اٌؾٍٛي اٌزشل١ؼ١خ ٌزغبٚص ِشىٍخ ِغب١ِخ اٌؾذٚد ا٦ٌىزش١ٔٚخ 
les parasités des frontières électriques  ِزٛعٍخ ثغٍّخ ِٓ ا٦عشاءاد ،

جّٕٟ اعزشار١غ١خ اٌزٕٛع اٌغطؾٟ ٌٍمٕـٛاد اٌزٍفض١ٔٛ٠ـخ ثّب اٌؼشػ١خ وز
٠ؾفع ٌٙب عٍطخ اٌزؾىُ فٟ اٌّؼّْٛ ا٦ػ٩ِٟ ٠ّٚىٕٙب ِٓ رٍج١خ 
ثؼغ اٌزطٍؼبد ا٦صٕٛغشاف١خ )لٕٛاد ٥ٌل١ٍبد(، أٚ اٌذ١ٕ٠خ )لٕٛاد 
ٌٍمشآْ اٌىش٠ُ(... ٚغ١ش٘ب ِٓ لٕٛاد خذِبر١خ ٚرشف١ٙ١خ، وّب عؼذ ِٓ 

ئٌٝ ئػـبدح رشى١ً خش٠طخ اٌفؼبء ا٦ػ٩ِٟ ِٓ  إٌبؽ١خ ا٨رظب١ٌخ
خ٩ي ِغبثٙخ ثؼغ ِؼب١ِٓ اٌمٕٛاد اٌفؼبئ١خ اٌزٟ رّضً ّٔٛرط 
٧ٌػ٩َ اٌّزٕبفش ٚرٌه ِٓ خ٩ي رذػ١ُ شجىبرٙب اٌجشاِغ١خ ثؾظض 

 la caméra وبٌىب١ِشا اٌّخف١خ Plus distrayantesعذ٠ذح أوضش رشف١ٙـب 

cachée  ٍّ١خ أٚ عٍغ٩د أٚسٚث١خ ِغDes vidéo gags.  ٌٖٚئـٓ وبٔذ ٘ز
اٌزظٛساد رغبُ٘ فٟ ثٍٛسح رطٍؼّبد اٌّشب٘ذ اٌّغبسثٟ ئ٨ّ أّٔٙب ػٍٝ 
اٌّغزٜٛ اٌم١ّٟ ٌُ رىٓ رجٍٛس خطبثـب ٠ؼجـّش ػٓ أشغب٨د ٘زا اٌفشد 

ّّظ رار١زٗ ٚؽّٛؽبرٗ اٌؾم١م١خ  .28فٟ رٍ

انـاث تجاوز المقـاربـت الفضاء الاتصالي المغاربي وره .4
 النمطيـت

فٟ ط١بغخ اٌّمبسثخ ا٩ٌّئّخ  بِشوض٠ ااٌّٛسٚس ا٦ػ٩ِٟ أِش ؼذّ ٠
ٌزغ١١ش اٌؾمً ا٦ػ٩ِٟ ثّب ٠زٛافك ٚاٌخظٛط١خ اٌضمبف١خ ٚاٌغ١بع١خ 

، ٚ٘ٛ اٌطشػ اٌزٞ ٠ؼضّص رفشّد وً دٌٚـخ ِغبسث١خ 29ذحٌىً ٔظبَ ػٍٝ ؽ
 L’informationثّٕٙغ١خ خبطخ فٟ اٌزظذّٞ ٧ٌػ٩َ اٌّزٕبفش 

dissonante اخزظّذ ثٙب ثؼغ اٌمٕٛاد ا٦خجبس٠خ، وبٌغض٠شح اٌز ٟ
ٚػبءا  3111اٌمطش٠خ اٌزٟ ِضٍذ ثبٌٕغجخ ٌزٛٔظ ِٕٚز سث١غ عٕخ 

 Pallier les carencesئػ١ِ٩ـب ػشٚس٠ب ٌزغط١خ اٌؼغض ٚئخفـبء إٌمبئض 
وّب عبّ٘ذ لٕـبح "اٌّغزمٍـّخ"،   .30اٌزٟ وبٔذ رشٛة ا٦ػ٩َ اٌٛؽٕٟ
ػجش اٌمّش  5111ثزذاءا ِٓ عٕخ ااٌزٟ ششػذ فٟ ثش ثشاِغٙب 

فٟ فزؼ ِغبي ؽش٠خ اٌزؼج١ش ِٓ خ٩ي ثؼغ  –ػشثغبد  –اٌظٕبػٟ 

                                                                                                                   
28  Ibid, p.75. 
29 Chouikha, L. (1997), L’information au Maghreb, Tunis, Cérés Production, p. 94. 
30 Ferjani, R. (1999) « Usages des nouvelles technologies de l’information et de la 
communication en Tunisie », in Revue Tunisienne de Communication, N°32, Juillet – 

Décembre, p. 25. 
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أٚ اٌؾظض ا٦خجبس٠خ اٌزٟ   Les Talk.showsاٌؾظض اٌؾٛاس٠خ 
 Le Grand Maghrebرؼٕٝ ثبٌشأْ اٌّغبسثٟ وؾظخ: اٌّغشة اٌىج١ش 

خ اٌزٟ وبٔذ رشوّض ثبٌذسعخ ا٤ٌٚٝ ػٍٝ اٌشأْ اٌزٛٔغٟ ثؾىُ عٕغ١
وّب اػزجشد ٘زٖ اٌمٕـبح أ٠ؼب ِٕجشا  ِإعظ اٌمٕـبح اٌٙبشّٟ ؽّذٞ.

ٌزذخًّ ثؼغ اٌشخظ١ـبد اٌّؼبسػخ ٥ٌٔظّخ اٌّغبسث١خ ٚاٌؼشث١خ 
ػبِخ، ٚ٘ٛ ِب أعجش إٌظبَ اٌزٛٔغٟ ػٍٝ ػشٚسح ِؼبٌغخ ٘زا 

اٌغّٙٛس وبلزشاػ ثشٔبِظ ِٕٛع ػٍٝ  اٌٛػغ، ثبلزشاػ ثشاِظ رغزمطت
٠زضآِ ٚفزـشح ثش ثؼغ اٌؾظض اٌٙبِخ فٟ  ،Canal7اٌمٕبح اٌغبثؼخ 

اٌّغزمٍـّخ، ٚرذػ١ُ ٘زا إٌٛع ِٓ اٌجشاِظ ثأعئٍـخ فٟ ِزٕبٚي اٌغّٙٛس 
 .31ا٤عجٛع( ح٠ؾظً ػٍٝ ئصش٘ب اٌفبئض ػٍٝ ٘ذ٠خ ِغش٠ـخ )ع١بس

ب فٟ اٌغضائش فمذ عؼٝ إٌظبَ ِّ ئٌٝ اٌّشإ٘خ ػٍٝ ػبًِ  اٌغ١بعٟ أ
ا٦ػ٩َ اٌّزٕبفش وبٌغض٠شح  ا٩ٌِّجب٨ح ٚرغبً٘ ثؼغ ِؼب١ِٓ لٕٛاد

أٚ اٌؼشث١خ أٚ اٌؾٛاس، خبطّخ ٚأّٔٙب لٕٛاد رغزمطت غبٌج١خ اٌغّٙٛس 
32اٌغضائشٞ

ؾمبئك ٚوشف ٌجؼغ اٌٍّفـّبد، ثؼغ اٌٌّب رمذِّٗ ِٓ  
ِٚب  Les tolk showsا٤ِش اٌزٞ ٠فغّش ا٦لجبي اٌىج١ش ػٍٝ ثؼغ ّٔبرط 

ٕـٗ ِٓ ؽٛاساد سإ٘ـخ  ّّ وّب ٘ٛ اٌشأْ ثبٌٕغجخ  Débats d’actualitéرزؼ
 Le)أٚ "ا٨رغبٖ اٌّؼبوظ"  (L’autre Opinion)ٌؾظخ "اٌشأٞ ا٢خش" 

Courant Opposé)  ٟاٌزٞ ٠غبئً سدٚد فؼً اٌّؼبسػخ اٌغضائش٠خ ف
 .33اٌخبسط ئصاء اٌمؼب٠ب اٌّظ١ش٠خ اٌٛؽ١ٕخ

ٚفٟ ظً ؽمجـخ ا٦ػ٩َ اٌشلّٟ اٌزٞ أصشّد ف١ٗ ا٤ٔزش١ٔذ ثشىً 
٠ٛٓ اٌغ١بعخ ا٦ػ١ِ٩خ ٚػٍٝ اٌزذش١ٓ ٌّإعغخ ٚاػؼ ػٍٝ ئػبدح رى

فشد٠خ فٟ ا٨رظبي )ِٛالغ اٌٛاة اٌّزخظظخ، اٌظؾف ا٦ٌىزش١ٔٚخ، 
... ٚغ١ش٘ب Face Bookاٌذسدشخ، اٌؾٛاس ...( أٚ اٌّٛالغ ا٨عزّبػ١خ 

ِٓ ِظب٘ش ٚئفشاصاد ا٨رظبي اٌشلّٟ ٌُ رغذ اٌؾىِٛخ ثذّا ِٓ ئػبدح 
ٚاعزٕغذد فٟ اٌّمبثً  ٟ اٌغذ٠ذرٕظ١ُ ٩ِِؼ ٘زا اٌفؼبء ا٦ػ٩ِ

ثجؼغ ا٠٦ذ٠ٌٛٛع١بد اٌّٛاص٠ـخ وبٌخطبة اٌّغغذٞ، ٚ٘ىزا رؾٌٛذ 
                                                                                                                   
31 Mattelart, T. (2008), La mondialisation des medias contre la censure, Paris, INA, Medias 

Recherches, p.174 
32 Abassa, Mohamed (1989), « Ciel les satellites », in Revue Revolution Africane, Novembre. 
33 Mattelart, T. (2006), Tiers monde et audiovisuel sans frontières, Paris, éditions Payot, p. 

108. 
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خبص ثبٌؼجـبدح ئٌٝ فؼبء  Sphère Publiqueاٌّغبعذ ِٓ فٍه ػِّٟٛ 
 .34فٟ خذِخ اٌغٍطخ Message Divergentsٌزّش٠ش سعبئً ِزجبػذح 

 ـو سوسيولوجيـا مجتمع رقمي جديـدنح. 5

ٛع١ـب ا٦ػ٩َ ٚا٨رظبي لذ أعّٙذ فٟ ظٙٛس ٘ىزا رىْٛ رىٌٕٛ
أوّذد ؽم١مـخ ػذَ ػضي  De nouvelle Sociabilitésاعزّبػ١بد عذ٠ذح 

ػٕظش ا٦ٔغبْ وىبئٓ صمـبفٟ ٚوّؾٛس ِفظٍٟ فٟ ػ١ٍّـخ ا٨رظبي، 
ًّ ٘زٖ ٟ٘ اٌؾم١مخ اٌغٛ٘ش٠خ اٌزٟ غبثذ ػٓ اٌؾىِٛبد اٌّغبسث١خ  ٌٚؼ

 غؾ اٌغ١طشح ػ١ٍـٗ.فٟ ِؾبٌٚخ رٕظ١ُ اٌفؼبء ا٨رظبٌٟ ٚث
ٌمذ ثٍغ اٌزطٛس اٌزمٕٟ رسٚرـٗ فٟ اٌغٕٛاد ا٤خ١شح، ٚسافمـزـٗ 
رغ١شاد أخشٜ أػطذ ِفَٙٛ اٌزٍمٟ أثؼبدا عذ٠ذح أّ٘ٙب: اٌٛعـٛد 
ا٩ٌِّبدٞ ٚا٩ٌِّؾذٚد٠خ فٟ اٌضِٓ ٚاٌّىبْ ٌٍغّٙٛس ٚاٌزٞ أطجؼ 

ؽ١ش   ٠Post- Audience world 35طٍك ػ١ٍٗ ػبٌُ ِب ثؼذ اٌغّٙٛس
ذ ٘زٖ اٌزىٌٕٛٛع١بد رشى١ٍخ ِزٕٛػخ ِٓ اٌؼٕـبطش اٌّغبّ٘خ فٟ أػبف

رى٠ٛٓ ِفَٙٛ اٌغّٙٛس ٌُ رىٓ ِزٛفشح فٟ أٔظّخ ا٨رظبي اٌغبثك، 
ّْ اٌشل١ّخ ٌُ رّٕؼ ؽش٠ـخ ا٨خز١بس اٌّطٍك ٌٍّزٍمٟ فؾغت،  رٌه أ

ػ٩َ ا٦ٌٚىّٕٙب لؼذ ػٍٝ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌم١ٛد اٌزٟ فشػزٙب ٚعبئً 
ّْ ٔظبَ ا٨رظبي اٌشلّٟ ع١ٛفش ثؼذ رؼ١ّّٗ ٠ٚزٛلغ اٌخ .زم١ٍذ٠خاٌ جشاء أ

ِؾ١ٍـب ئل١ّ١ٍب ٚد١ٌٚـب اٌمذسح ػٍٝ ا٦ثؾبس فٟ ا٤صِٕخ ٚا٤ِىٕخ 
ش ٥ٌفشاد اٌمذسح ػٍٝ اٌزٛاطً ا٩ٌِّؾذٚد، ا٤ِش اٌّخزٍفخ ٚعٛف ٠ٛفّ 

اٌزٞ ٠غُٙ فٟ رشى١ً سأٞ ػبَ ِٛػٛػٟ ثؼ١ذا ػٓ ا٦وشا٘بد 
ٌغٙٛد ثغ١ـخ اٌؾغُ فٟ ثؼغ اٌمؼـب٠ب ظ ٌزغ١١ـش ٚئداسح رؼجئـخ ا٠ٚإعّ 

ًّ اٌزؾٛي اٌذ٠ّمشاؽٟ اٌزٞ رشٙذٖ ثؼغ اٌجٍذاْ  اٌّظ١ش٠خ، ٌٚؼ
 وزٛٔظ ِٚظش خ١ش ِضبي ػٍٝ رٌه.

ّْ ا٨رظبي ِٚؼٗ ا٦ػ٩َ فٟ إٌّطمخ اٌّغبسث١خ فٟ  ٚفٟ ا٤خ١ش، فا
ِفزشق ؽشق ث١ٓ اٌذ٠ّمشاؽ١خ ٚاٌشأعّب١ٌخ، ث١ٓ اٌغٛق اٌضمبف١خ 

ظٛط١خ اٌضمبف١خ اٌّؾ١ٍخ، ث١ٓ اٌشأٞ اٌؼبَ اٌؼفٛٞ ا٨عز٩ٙو١خ ٚاٌخ
ٚاٌشأٞ اٌؼـبَ اٌّؼٍتّ اٌّظطٕغ، ث١ٓ لؼب٠ب اٌشأْ اٌذاخٍٟ ٚاشزذاد 
                                                                                                                   
34 Madani, L. (1999), « Les télévisions étrangères par satellite en Algérie: Formation des 

audiences et des messages », in Revue Tiers Monde,  N° 165, p. 312-320. 
35 Dayan, D. (2007), Les Mystères de la réception, Paris, éditions Gallimard, p. 304. 
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ػٛد ا١ٌٍّجشا١ٌخ ٚا٨ؽزىبس،ث١ٓ ا٠ٌٛٙخ اٌٛؽ١ٕخ ٚا٦ِجش٠ب١ٌخ اٌضمبف١خ، ث١ٓ 
وً ٘زٖ اٌّزغ١شاد ٠مغ ا٨رظبي اٌشلّٟ ا٨فزشاػٟ ٚرمغ ِؼٗ طٛسح 

ٟ اٌّغبسثٟ ٚا٤ثؼبد اٌغبِؼخ ٌغٛع١ٌٛٛع١ب اٌّغزّغ اٌفؼبء ا٨رظبٌ
 اٌشلّٟ.
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